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Einleitung

Verschiedene Websites werden zunehmend in Pools bzw.
Netzwerken gebindelt

thematisch
zielgruppengerecht
reichweitenmadssig

Dariiberhinaus werden Netzwerke durch technologische
Targetings veredelt

Behavioral Targeting
Re-Targeting
Selbstoptimierung auf den Klick / Sale / Lead

Welche Vor- und Nachteile ergeben sich im Vergleich zur
traditionellen individuellen Mediaplanung?
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Individuelle Mediaplanung

Buchung einzelner Websites
Buchung einzelner Rubriken

Genau definierte Platzierung mit genau definiertem Volumen an
Adimpressions

Werbeformen auch abseits der IAB-Standardformate maglich
Integrationen
Sponsoring
Video
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Verschiedene Arten von Netzwerken

Offenes Netzwerk mit Einzelreportings
Alle Websites des Netzwerkes werden offengelegt

Banner werden in Rotation Gber alle Websites geschaltet
ohne feste Verteilungszusage
ohne Garantie auf Auslieferung auf jeder Netzwerkseite

Reporting mit Aufschliisselung der Adimpressions / Klicks
nach allen Netzwerk-Websites

Offenes Netzwerk mit Netzwerkreporting

Reporting nur fir Adimpressions / Klicks Gber das gesamte
Netzwerk ohne Detailausweis auf welchen Websites das
Banner mit welchen Adimpressions und Klicks lief

Blindes Netzwerk

Keine Offenlequng der Websites, auf denen das Banner
lauft
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Vor- und Nachteile Individueller Mediaplanung

Vorteile

Exaktes Erreichen der Zielgruppen auf den ausgewadhlten
Websites

Universell einsetzbar: von Nischenproduktanbietern bis zu
Fast Moving Consumer Goods

Learnings aus den Reportings und damit standige
Optimierung auf den Erfolg

Nachteile
Preis

Auswahl der zielgruppenspezifischen Websites inkl. Einkauf,
Abwicklung, Reporting ist arbeitsintensiv

Optimierung innerhalb des Kampagnenzeitraums schwierig,
da Werbeplatze fix gebucht sind
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Vor- und Nachteile Offenes Netzwerk mit
Einzelreportings

Vorteile

Einfaches Buchen mehrerer thematisch oder
zielgruppenspezifisch passender Websites

Selbstandiges Optimieren auf den Erfolg (CTR, CPC, CPX)

Learnings aus den Reportings und damit standige
Optimierung auf den Erfolg

Preis
Nachteile

Keine Garantie auf Auslieferung auf jeder Netzwerk-
Website

Keine Kontrolle Gber Verteilung der Auslieferung

Ggf. sind im Netzwerk Websites, die ich sonst nicht buchen
wiirde, aber im Netzwerk mit buchen muss (Streuverluste)

Eher fur reichweitenstarke Produkte geeignet
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Vor- und Nachteile Offenes Netzwerk mit
Netzwerkreportings

Vorteile

Einfaches Buchen mehrerer thematisch oder
zielgruppenspezifisch passender Websites

Selbstandiges Optimieren auf den Erfolg (CTR, CPC, CPX)
Preis
Nachteile

Keine Garantie auf Auslieferung auf jeder Netzwerk-
Website

Keine Kontrolle Gber Verteilung der Auslieferung

Ggf. sind im Netzwerk Websites, die ich sonst nicht buchen
wiirde, aber im Netzwerk mit buchen muss (Streuverluste)

Eher fir reichweitenstarke Produkte geeignet

Keine Dokumentation (Reporting) dariiber wo genau die
Kampagne gelaufen ist

Keine Learnings aus den Reportings
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Vor- und Nachteile Blindes Netzwerk

Vorteile
noch gunstigerer Preis, auch CPC maglich

Einfaches Buchen von Reichweite mit moglichen
thematisch oder zielgruppenspezifisch Targeting

Selbstandiges Optimieren auf den Erfolg (CTR, CPC, CPX)

Nachteile

Keine Kontrolle Gber die Auslieferung auf den thematisch
oder zielgruppenspezifisch gebuchten Netzwerk

Ggf. sind im Netzwerk Websites, auf denen ich nicht
prasent sein mochte

Keine Kontrolle, ob Banner im sofort sichtbaren Bereich

Keine Dokumentation (Reporting) dariiber wo genau die
Kampagne gelaufen ist

Keine Learnings aus den Reportings
Nur fur reichweitenstarke Produkte geeignet
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Close Up: Selbstandiges Optimieren der
Netzwerke

Selbstandiges Optimieren hoért sich toll an, aber

Klickrate oder Cost per Click ist nicht immer
entscheidenend, sondern die Qualitat des Klicks

bei Sales oder Leads fehlt es oft an der kritischen Masse,
um die guten von den schlecht performenden Websites zu
trennen

Case aus der Praxis

Kampagne eines Versandhdndler mit Ziel Abverkauf
Blindes Netzwerk 1: 8200 Klicks - 0 Sales
Blindes Netzwerk 2: 1400 Klicks (4.4 Mio Als) - 1 Sale
Kosten: ca. 15°000 CHF
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Close Up: Netzwerke sind im Preis ginstiger

Da mehrere Websites als Package geschnirt werden sind sie
gunstiger
Da der Werbetreibende auf fixe Platzierungen und

Flexibilitat bei der Auswahl der Websites verzichtet, sollten
Netzwerke / Themenpools giinstiger sein

Case aus der Praxis

Business & Finance Pool
TKPs: 62.50 CHF - 71.45 CHF
adisfaction diverse Finanzkampagnen
TKPs: < 40 CHF
Automotive Pool
TKPs: 45.45 CHF - 55.55 CHF
adisfaction Autokampagne
TKPs: < 20 CHF

Viele Websites bieten zudem preislich sehr attraktive
Fixplatzierungen!
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Close Up: Behavioral Targeting

Behavioral Targeting klingt einleuchtend

Es missen nicht mehr thematisch passende Umfelder
gebucht werden, sondern der Nutzer wird anhand seiner
Surfgewohnheiten klassifiziert

Unsere Erfahrung
Bei Branding-Kampagnen sehr gut einsetzbar

Bei Abverkaufskampagnen erreicht man die richtigen
Nutzer, aber leider zum falschen Zeitpunkt
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Ad Interest Manager von Yahoo!

Der Ad Interest Manager von Yahoo! zeigt jedem Nutzer an, welche
Interessensgebiete ihm zugeordnet werden

http://info.yahoo.com/privacy/de/yahoo/opt_out/targeting/

Ihre Aktivitdten [7]

Viele Ihrer Aktivitaten auf Yahoo! werden hier gesammelt. Die Informationen zu diesen
Aktivitaten verwenden wir fir unsere Interessenkategorien. sie kénnen aber auch fir
andere Arten der Anzeigenanpassung genutzt werden. Die Zusammenfassung kann nicht

bearbeitet werden. sie kdnnen jedoch auf dieser Seite alle interessenbasierten Anzeigen
global deaktivieren

Kategorien, die Sie suchen: Seiten & Themen, die Sie

AKTIVITATSSTUFE
besuchen:

mm Hoch
f verflgbar Shopping

Mittel

Miedrig

isfaction



Close Up: Qualitat der Blinden Netzwerke

Werbetreibende schrecken am meisten vor Blinden Netzwerken
zuriick, da sie nicht genau wissen auf welchen Websites sie
dann prasent sind
Um hier Qualitatsstandards zu definieren, gibt es seit 2009
das IASH.EU Siegel der deutschen Blind Networks nach dem
Vorbild aus UK. In der Schweoz gibt es so etwas noch nicht.

Case aus der Praxis

Kunde Flughafen Zirich mit der Kampagne ,Airport
Shopping”
Platzierung auf drei Blinden Netzwerken mit Shopping-

Affinen Websites bzw. Behavioral Targeting und
Regiotargeting auf Umfeld Zirich
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Close Up: Qualitat der Blinden Netzwerke

Geschaltet wurde das Banner von einem der Netzwerke auf ,mactechnews.de”
Auf Nachfrage von uns, war das Banner von keinem der drei Blinden Netzwerke

piiz,

[l http: /wwan.mactechnews.de fnews index. htm =c)

Meldungen vom Mittwoch, 3. Mdrz 2010 |

Valve bestatigt Spieleentwicklung fiir den Mac Spiele 2147

Auf der PC-Plartform zihlt Valve zu einem der bekannresten Anbietern von Spielen, Mac-Nutzer kamen bislang vermutlich eher selten in VALVE
Konrakt mit dem Anbieter. Valves Marketingchef Doug Lombardi bestitigte offiziell, dass in Zukunft auch Titel fir den Mac

entwickelt werden, aller Wahrscheinlichkeit nach sind dies zu Anfang Portal sowie Team Fortress 2. Ein kurzer Werbeclip, der Bezug auf Apples
Werbekampagne "Get a Mac” nimmt, weist zumindest recht deutlich auf die beiden Spiele hin. Vor einigen Tagen machten zudem Spekulationen die
Runde, Valve werde auch “Steam™ fUr den Mac anbieten,

Bel Steam handelt es sich um eine Verkaufsplattform, die es erlaubt, Spiele online zu kaufen. Nicht nur der Kauf, sondern auch Downloads von
Demoversionen oder Trailern sind Uber Steam méglich. Die Vermutung, Steam auch fir den Mac zu erweitern, kam auf, da in der letzten Beta Elemente
im Code auftauchten, die auf Mac-UnterstUtzung hindeuteten, Auf der Game Developers Conference vom 9. bis zum 13, Marz gibt es wohl mehr
Klarheit, wie es um Valves Engagement fiir den Mac-Markt bestellt ist. (fen)

Weiterfuhrende Links: Bewertung: + - 3o
 macnn.com

Flughafen Ziirich

(ERisfaction 14



Close Up: Reichweitenstarke Kampagnen

Ein Vorteil von Offenen oder Blinden Netzwerken ist die grosse Reichweite
Aber: Dafiir muss ich auch das Budget haben...

Aus der Praxis:

Mehrere Marketingverantwortliche haben gesagt, dass sie ihr Banner nie sehen
wirden bzw. wahrend der Kampagne nicht einmal online live gesehen haben (der
Marketing-Chef natirlich auch nicht)

Learning:

Das einzusetzende Marketingbudget sollte in gewisser Relation zur Grosse des
Netzwerkes sein, damit meine Kampagne einen gewissen Werbedruck erzeugt
und einen optimalen Share-of-Voice hat
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Close Up: Schweiz-Regional-Targeting

Aufgrund des niedrigeren Preisniveaus wird oft auch gerne auf auslandischen Websites
mit Schweizer Regionaltargeting gebucht.

S —"
Fixe Coupons
100% Kapitalschutz per Verfall

MyOnVista / OnVista Bank Login

'1 OnVista
A

Kurse & Markte |

MyOnVista-Registrierung  OnVista-Bank-Kunde werden

OnVista Bank

News &Analysen = Zinsen & Sparen MyOnVista

Homepage Aktien Indizes Optionsscheine Zertifkate Fonds ETFs

Ubersicht » Suche/Vergleich neu « Produktvarstellungen « Meuemissionen » Emittenten « Zertifikate-Matrix - News « Top-Listen » Seminare »

Trading Emittenten-Iinfos
OnVista |gey Ausfiihrliche Infos, News und RealPush-Kurse unserer Emittenten
a Bank 99 € = | Bank of America Merrill Lynch | == Lang & Schwarz
50'_“', = |Bayern LB = |LBB
= | BNP Paribas = | LBBW
= | Citi = |Morgan Stanley

Das FreeBuy-Depot:
Clever online handeln ab
5,99 € pro Order.

RBS
RCB
Sal. Oppenheim

= Commerzbank
Credit Suisse
Deutsche Bank

= | DZ BANK = | SOCIETE GENERALE
= | Erste Group Bank = |UBS
= |Goldman Sachs = |\Volksbank AG
Login = | HSBC Trinkaus = |Vontobel
iy = | HypoVereinsbank = |WestLB
NI Nuleey adeg - J.P. Morgan - | WGZ BANK

OnVista Bank-Kunde?

» Zum Login

» Fir MyOnVista registriersn

Infermationen unserer Partner
Partner-Microsite

» On\/ista Bank Kunde we » Derivate Hews Zeichnen
OnVista Newsletter
News Handel Service
ElfalAdresse =
» Absenden DD\ Transparenz Statistik
» mehr Infos i o A S i R o,
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ClickOptions  CFDs neu
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“Vorgegebene Basiswerte:

| Bitte wahlen Sie... v

Zertifikate-Typ:

[ate v

Infeboard Zertifikate

Tl owe paninas

Exchangeable Notes

23.03.

BMP Paribas: DAX daily
23.03.2010

=» Jetzt zeichnen!
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Godmode Strategie Report 3810:
Zwischenkameldur ist
angelaufen, aber ...



Close Up: Re-Targeting

Das kdénnen nur grosse Netzwerke leisten.

Nach dem Besuch eines Onlineshops werden einem passende Produkte, nach denen
man gesucht hat, die man aber nicht gekauft hat, prasentiert.

DFB-Pokal-Viertelfinale Donnerstag, 11.02.201
Magath bremst Lob fiir teuren Torjager

Das war mal wieder typisch Felix Magath. Mit seinem Tor in der 59. Minute hatte Kevin
Kuranyi am Mittwochabend flir Schalke 04 das hart erkdmpfte 1:0 (0:0) im Viertelfinale
des DFB-Pokals beim VL Osnabriick entschieden. Na und? "Kuranyi ist daflir da, Tore zu
machen und wird dafiir gut bezahlt", sagte der Schalke-Trainer, "ich kann deshalb nichts
Besonderes daran erkennen.”

ANZEIGE
ha - e m
-
Schuhschra | Schuhschra Spiegel Sky90: Highlights
Frank Rost:
ik{lidia L . "Dann hitte man van Gaal auch
Manhattan e T
599 £ 199 £ 79,99 €
Links, Tor! Rechts, Tor!
Helmes is back »
neckermann.de
1
Eiskalt hatte Kuranyi derwenigen Abwehrfehler des kampfstarken und spielerisch iihat
iskalt hatte Kuranyi einen der wenigen Abwehrfenler des kampfstarken und spielerisch S Mercedes Benz Junior Cup
durchaus ebenbirtigen Drittligisten zur Entscheidung genutzt. Ein Tor, das Gold wertist fir Dics bastii Nachwuchs Teams
die finanziell angeschlagenen Gelsenkirchener. . messen sich unter den Augen
Im Halbfinale am 23. oder 24. Marz empfangen sie nunmehr Rekordmeister Bayern . yonlowond Beshott »
ltnchen. 1,75 Millionen Euro an TV-Geldem sind damit zuziiglich Zuschauerginnahmen TSV 1860 Minchen
bereits garantiert - und das Finale am 15. Mai scheint maglich. “Hie Ohne 60™
. e Studentenprojekt zum
Zu Hause die grékere Chance, Bayern zu schlagen Zweitigisten »

“Zuhause haben wir eine grifkere Chance gegen die Bayern zu gewinnen als in Berlin®,
freute sich Torwart Manuel Meuer Ober das Los. Auch der Trainer war zufrieden: "Wenn man
die Bayern schlagen kann, dann zu Hause.” Aber seine Euphorie um den Torschitzen halt

S S S

Vor der WM 2010
Football for Hope
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Umfrage zu Fehlplatzierungen in der Online-
Werbung (1)

Die Mehrzahl der Nutzer hat Online-Werbung schonmal als unpassend
empfunden.

50% -

45% -

40% -

35% +

30% +

25% A

20% -

15% -

10% 4

5% -

0%

38%

46%

7%

—

Ich habe Werbeanzeigen auf Grund der
Platzierung neben bestimmten Artikeln
schon oft als unpassend, lacherlich,
peinlich oder skandalés empfunden
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Umfrage zu Fehlplatzierungen in der Online-
Werbung (2)

...und das hat negative Konsequenzen fir die Werbetreibenden.

60% -

50%
50% +
43%

40% -

32%

30% +
26%

20% +

10% - 8%
O% T T T T
Beschadigung des Eindruck des geminderte Bereitschaft sinkende keinerlei Auswirkungen
Ansehenes der Desinteresses des auf die erbung zu klicken Kaufbereitschaft
werbenden Marke Unternehmens an der

eigenen Werbung

. . Quelle: Ad Pepper
| Eisfaction



Umfrage zu Fehlplatzierungen in der Online-
Werbung (3)

Was bewirkt Werbung, die in einem exakt passenden thematischen
Umfeld platziert ist?

70% -

65%

60% - 57%

50% - 48%

40% -

30% |

25%
20% |
10% A
0% ‘
Das Interesse der User wird so erhohte gesteigerte Kaufbereitschaft Perfekt platzierte Werbung
leichter geweckt Klickwahrscheinlichkeit bedeutet Ansehenssteigerung

fur die Marke

. . Quelle: Ad Pepper
| Eisfaction



Fehlplatzierungen in der Online-Werbung

Wer entwickelt dieses Futter?

sueddeutsche.de “o

Leben

Karrers e | Panorama

Partngrsucha

vilids Tiere | Foyds Reszoetarchr

Kammanlams

Berlm

Kampfhund fallt Kinder an

2404 2008, 14:57

Enn fred landendder American Stattordsidre Terrier hat im Berliner Bezirk
Char Lot enlin g-WWIlmer 5000 Zwel Kinler angedrirren il verletm.

TOF LISTEN [ Varse

Ll Kammendlet

ANPEIGE 1 Tikir - Anne 8l
»  Lobbyist Henkel ol s falscher Schiedsrchier

Bohwmiz: Bmnkgabaimniz
2. Der quilends Abschiad wan dar Labans!dge

Urleal 2 Daden. Diststahl
3. Eank muss Staverhirterzichar
erzchidipan

52 unwerbindiich testen « hierbosteniose Lesepobe

Sehlagesilan per E-Mail - kosfanlos abonnisen

Im BEzitk Chatafenburg-Wilmersdor hat
ein affanbar hamanlosar Amancan
Staffordshire Tarrier 2in 13 Jahre alles
M3dchen und einen 1 d-jahrigenJungen
angegrfen und vafetd. Wie die Polizel
mitteillz, hathen die Kindarsersuchl, inder
Karmminer Strafa var dem Tier
wvagzulaufan.

Zuvor hatte sich nach Angaben der Polizel

TN TR TR RO KRR TR T TR T TIran

Fii din Kampthundsiaman

Quelle: bad-ad.net
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Fehlplatzierungen in der Online-Werbung
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? Flugzeugungliicke »

RACBRITHTEN  WIINED  TREMEN  FORSM FINERTALES  FRCUIGR  BERGPIECEL  AROD  Shin
Hams Sofith MamEchet PRiaiiny Sper Kulie nemisln serpenschaf UNESIEGEL SIRRIEGEL  Paite Asts

Lagh | Reglrmiarsrg

a7.82.3009 Drackan 1 Bendsr Faachack
Unilibck

Vermutlich drei Tote bei Flugzeugabsturs nahe
Frankfurt

Beim Alalur: sines GeschiMarsioelugeeuges simd in der Niile den
Framkiurt am Maln vermuilich deed Mensohen unes Lebem gekonemen, Ole
HMaschime branste kemplell aus, dic Urseche fir das Ungliick i anklar.

Eqelitach - Ein zmemotonges Flugzeuy ist sm Montagnacterittag sddbch van
Frankfurt skqastirgt, Gin Haschica vom Ty Beecheraft King A 30 befand wchim
Erfuyg st des Flygplats Bgelsbech, Das taite die Polices am Azend mi, Das
Flugzmug, mne sogesanms Torho-Frop-Maschins, siurste gegen 16.1% Uhrm ais
‘waldnick und Brambe dus, D Trowimer vertsiken soofy Cher Hunderis Helers,

i Absturzatal be liegh atwa Fnf
Fdomeser dstich des RiaEgae
Fugpiatras, der von vialen
Prsatpifaben urd
Gaschiftrraisendan garetrt
wird, #An Bard ded Kleinllugseugs
hafanden yich Polmsinngabes
rufelge deai Mendchan. "heck
derzedigem Stand gbt ez keine
Uberlebanden, saqis sk
Fuolzsispracherin der

Rechr chitenegentur &P,

Bescherung

Die Abshirzurssche it unklar
und sol von der Bundusstalla for

Fugusfallntarsuchungan

Jio :
sWairberlinco
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Quelle: bad-ad.net
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Fehlplatzierungen in der Online-Werbung

sueddeutsche.de ”“i‘;

Lebgn | Kariess

LT el o T e [ 1) DR Arriokiacd in Winnendan  wWilde Tiere | Koydls kleiees Lenkon | Reseolachn

WP artigrsliche

= B v

Viele Tote bei Zugungliick

HARZO0E, 1

Mindestens 21 Menschen sind bei einem Zuguofall in Indien wns Leben  BRDER DES TAGES =
gekommen. fwei Jiqe waren rusammengestohon, Viele Verleizo ’
konntan erst nach Stundan aus dan Triimmarn hefreit warden,

Beim Tusammenslal woa owei
Perzorenzigen im Morden kdiens sind
mindestens 21 Passagens ums Leben
qgekormmen. Nach Poizeiangaben wordan 18
waitere Menschen varlezi, stz in dar Maha
der Slad Malhura ein Expresszug aul enen
wartentden Tug suffubs.

1. Klasse reisen zu
2.-Klasse-Preisen.

Ein Sprecher der giaallichen e g =
Eisenbahngesellschaft sagte, durch die Mirrestens 21 m'ﬂ_-t,-,_ sl vt
Wucht des Sulpralls sei der letzte Waggen Frersunsyi ins cussTmensielien
des sizhendan Zuges komplait zerstbin Pl epd)

warden Ouizende Relsends hillen ersl

Stunden nach dem Unfall aus dan Trdromem befrei werdan kannan

Der Unafall ereignele sich nach Angaben der brilichen Polizei in den frohen

Quelle: bad-ad.net
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Vielen Dank fur Ihre Aufmerksamkeit.

Kontakt:

Daniel Hinebeck
Phone: +41 44 446 30 30
huenebeck@adisfaction.ch
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Forrlibuckstr. 30
CH-8005 Zdrich
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