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Einleitung

• Verschiedene Websites werden zunehmend in Pools bzw. 
Netzwerken gebündelt

• thematisch 

• zielgruppengerecht 

• reichweitenmässig

• Darüberhinaus werden Netzwerke durch technologische 
Targetings veredelt

• Behavioral Targeting

• Re-Targeting

• Selbstoptimierung auf den Klick / Sale / Lead

• Welche Vor- und Nachteile ergeben sich im Vergleich zur 
traditionellen individuellen Mediaplanung?
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Individuelle Mediaplanung

• Buchung einzelner Websites

• Buchung einzelner Rubriken

• Genau definierte Platzierung mit genau definiertem Volumen an 
Adimpressions

• Werbeformen auch abseits der IAB-Standardformate möglich

• Integrationen

• Sponsoring

• Video
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Verschiedene Arten von Netzwerken

• Offenes Netzwerk mit Einzelreportings

• Alle Websites des Netzwerkes werden offengelegt

• Banner werden in Rotation über alle Websites geschaltet
• ohne feste Verteilungszusage

• ohne Garantie auf Auslieferung auf jeder Netzwerkseite

• Reporting mit Aufschlüsselung der Adimpressions / Klicks 
nach allen Netzwerk-Websites

• Offenes Netzwerk mit Netzwerkreporting

• Reporting nur für Adimpressions / Klicks über das gesamte 
Netzwerk ohne Detailausweis auf welchen Websites das 
Banner mit welchen Adimpressions und Klicks lief

• Blindes Netzwerk

• Keine Offenlegung der Websites, auf denen das Banner 
läuft
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Vor- und Nachteile Individueller Mediaplanung

• Vorteile

• Exaktes Erreichen der Zielgruppen auf den ausgewählten 
Websites

• Universell einsetzbar: von Nischenproduktanbietern bis zu 
Fast Moving Consumer Goods

• Learnings aus den Reportings und damit ständige 
Optimierung auf den Erfolg

• Nachteile

• Preis

• Auswahl der zielgruppenspezifischen Websites inkl. Einkauf, 
Abwicklung, Reporting ist arbeitsintensiv

• Optimierung innerhalb des Kampagnenzeitraums schwierig, 
da Werbeplätze fix gebucht sind
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Vor- und Nachteile Offenes Netzwerk mit 
Einzelreportings

• Vorteile

• Einfaches Buchen mehrerer thematisch oder 
zielgruppenspezifisch passender Websites

• Selbständiges Optimieren auf den Erfolg (CTR, CPC, CPX)

• Learnings aus den Reportings und damit ständige 
Optimierung auf den Erfolg

• Preis

• Nachteile

• Keine Garantie auf Auslieferung auf jeder Netzwerk-
Website

• Keine Kontrolle über Verteilung der Auslieferung

• Ggf. sind im Netzwerk Websites, die ich sonst nicht buchen 
würde, aber im Netzwerk mit buchen muss (Streuverluste)

• Eher für reichweitenstarke Produkte geeignet
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Vor- und Nachteile Offenes Netzwerk mit 
Netzwerkreportings

• Vorteile

• Einfaches Buchen mehrerer thematisch oder 
zielgruppenspezifisch passender Websites

• Selbständiges Optimieren auf den Erfolg (CTR, CPC, CPX)

• Preis

• Nachteile

• Keine Garantie auf Auslieferung auf jeder Netzwerk-
Website

• Keine Kontrolle über Verteilung der Auslieferung

• Ggf. sind im Netzwerk Websites, die ich sonst nicht buchen 
würde, aber im Netzwerk mit buchen muss (Streuverluste)

• Eher für reichweitenstarke Produkte geeignet

• Keine Dokumentation (Reporting) darüber wo genau die 
Kampagne gelaufen ist

• Keine Learnings aus den Reportings
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Vor- und Nachteile Blindes Netzwerk

• Vorteile

• noch günstigerer Preis, auch CPC möglich

• Einfaches Buchen von Reichweite mit möglichen  
thematisch oder zielgruppenspezifisch Targeting

• Selbständiges Optimieren auf den Erfolg (CTR, CPC, CPX)

• Nachteile

• Keine Kontrolle über die Auslieferung auf den thematisch 
oder zielgruppenspezifisch gebuchten Netzwerk

• Ggf. sind im Netzwerk Websites, auf denen ich nicht 
präsent sein möchte

• Keine Kontrolle, ob Banner im sofort sichtbaren Bereich

• Keine Dokumentation (Reporting) darüber wo genau die 
Kampagne gelaufen ist

• Keine Learnings aus den Reportings

• Nur für reichweitenstarke Produkte geeignet
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Close Up: Selbständiges Optimieren der 
Netzwerke

• Selbständiges Optimieren hört sich toll an, aber

• Klickrate oder Cost per Click ist nicht immer 
entscheidenend, sondern die Qualität des Klicks

• bei Sales oder Leads fehlt es oft an der kritischen Masse, 
um die guten von den schlecht performenden Websites zu 
trennen

• Case aus der Praxis

• Kampagne eines Versandhändler mit Ziel Abverkauf
• Blindes Netzwerk 1: 8‘200 Klicks – 0 Sales

• Blindes Netzwerk 2: 1‘400 Klicks (4.4 Mio AIs) – 1 Sale

• Kosten: ca. 15‘000 CHF
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Close Up: Netzwerke sind im Preis günstiger

• Da mehrere Websites als Package geschnürt werden sind sie 
günstiger

• Da der Werbetreibende auf fixe Platzierungen und 
Flexibilität bei der Auswahl der Websites verzichtet, sollten 
Netzwerke / Themenpools günstiger sein 

• Case aus der Praxis

• Business & Finance Pool
• TKPs: 62.50 CHF – 71.45 CHF 

• adisfaction diverse Finanzkampagnen
• TKPs: < 40 CHF 

• Automotive Pool
• TKPs: 45.45 CHF – 55.55 CHF 

• adisfaction Autokampagne
• TKPs: < 20 CHF 

• Viele Websites bieten zudem preislich sehr attraktive 
Fixplatzierungen!
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Close Up: Behavioral Targeting

• Behavioral Targeting klingt einleuchtend

• Es müssen nicht mehr thematisch passende Umfelder 
gebucht werden, sondern der Nutzer wird anhand seiner 
Surfgewohnheiten klassifiziert

• Unsere Erfahrung

• Bei Branding-Kampagnen sehr gut einsetzbar

• Bei Abverkaufskampagnen erreicht man die richtigen 
Nutzer, aber leider zum falschen Zeitpunkt
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Ad Interest Manager von Yahoo!

• Der Ad Interest Manager von Yahoo! zeigt jedem Nutzer an, welche 
Interessensgebiete ihm zugeordnet werden

• http://info.yahoo.com/privacy/de/yahoo/opt_out/targeting/
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Close Up: Qualität der Blinden Netzwerke

• Werbetreibende schrecken am meisten vor Blinden Netzwerken 
zurück, da sie nicht genau wissen auf welchen Websites sie 
dann präsent sind

• Um hier Qualitätsstandards zu definieren, gibt es seit 2009 
das IASH.EU Siegel der deutschen Blind Networks nach dem 
Vorbild aus UK. In der Schweoz gibt es so etwas noch nicht.

• Case aus der Praxis

• Kunde Flughafen Zürich mit der Kampagne „Airport 
Shopping“

• Platzierung auf drei Blinden Netzwerken mit Shopping-
Affinen Websites bzw. Behavioral Targeting und 
Regiotargeting auf Umfeld Zürich
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Close Up: Qualität der Blinden Netzwerke

• Geschaltet wurde das Banner von einem der Netzwerke auf „mactechnews.de“

• Auf Nachfrage von uns, war das Banner von keinem der drei Blinden Netzwerke
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Close Up: Reichweitenstarke Kampagnen

• Ein Vorteil von Offenen oder Blinden Netzwerken ist die grosse Reichweite

• Aber: Dafür muss ich auch das Budget haben…

• Aus der Praxis:

• Mehrere Marketingverantwortliche haben gesagt, dass sie ihr Banner nie sehen 
würden bzw. während der Kampagne nicht einmal online live gesehen haben (der 
Marketing-Chef natürlich auch nicht)

• Learning:

• Das einzusetzende Marketingbudget sollte in gewisser Relation zur Grösse des 
Netzwerkes sein, damit meine Kampagne einen gewissen Werbedruck erzeugt 
und einen optimalen Share-of-Voice hat
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Close Up: Schweiz-Regional-Targeting

• Aufgrund des niedrigeren Preisniveaus wird oft auch gerne auf ausländischen Websites 
mit Schweizer Regionaltargeting gebucht.
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Close Up: Re-Targeting

• Das können nur grosse Netzwerke leisten.

• Nach dem Besuch eines Onlineshops werden einem passende Produkte, nach denen 
man gesucht hat, die man aber nicht gekauft hat, präsentiert.
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Umfrage zu Fehlplatzierungen in der Online-
Werbung (1)

• Die Mehrzahl der Nutzer hat Online-Werbung schonmal als unpassend 
empfunden.
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Quelle: Ad Pepper
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Umfrage zu Fehlplatzierungen in der Online-
Werbung (2)

• …und das hat negative Konsequenzen für die Werbetreibenden.
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Umfrage zu Fehlplatzierungen in der Online-
Werbung (3)

• Was bewirkt Werbung, die in einem exakt passenden thematischen 
Umfeld platziert ist? 
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Quelle: Ad Pepper
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Fehlplatzierungen in der Online-Werbung

Quelle: bad-ad.net
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Fehlplatzierungen in der Online-Werbung

Quelle: bad-ad.net
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Fehlplatzierungen in der Online-Werbung

Quelle: bad-ad.net
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Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit.

Förrlibuckstr. 30
CH-8005 Zürich
www.adisfaction.ch

Kontakt:

Daniel Hünebeck

Phone:  +41 44 446 30 30

huenebeck@adisfaction.ch


